Ben Bachmailr

Medienwissen
fur Padagogen

Medienbildung In
riskanten Erlebniswelten




Ben Bachmair

Medienwissen flr Padagogen



Fur Angela und Xaver



Ben Bachmair

Medienwissen
fur Padagogen

Medienbildung in
riskanten Erlebniswelten

> .
I
.

(2]

VS VERLAG FUR SOZIALWI SSENSCHAFTEN



Bibliografische Information der Deutschen Nationalbibliothek

Die Deutsche Nationalbibliothek verzeichnet diese Publikation in der

Deutschen Nationalbibliografie; detaillierte bibliografische Daten sind im Internet liber
<http://dnb.d-nb.de> abrufbar.

1. Auflage 2009

Alle Rechte vorbehalten
© VS Verlag flr Sozialwissenschaften | GWV Fachverlage GmbH, Wiesbaden 2009

Lektorat: Stefanie Laux

VS Verlag fir Sozialwissenschaften ist Teil der Fachverlagsgruppe
Springer Science+Business Media.
WWW.vs-verlag.de

Das Werk einschlieBlich aller seiner Teile ist urheberrechtlich geschuitzt. Jede
Verwertung auBerhalb der engen Grenzen des Urheberrechtsgesetzes ist
ohne zustimmung des Verlags unzuldssig und strafbar. Das gilt insbesondere
fur Vervielfaltigungen, Ubersetzungen, Mikroverfilmungen und die Einspei-
cherung und Verarbeitung in elektronischen Systemen.

Die Wiedergabe von Gebrauchsnamen, Handelsnamen, Warenbezeichnungen usw. in diesem
Werk berechtigt auch ohne besondere Kennzeichnung nicht zu der Annahme, dass solche
Namen im Sinne der Warenzeichen- und Markenschutz-Gesetzgebung als frei zu betrachten
waren und daher von jedermann benutzt werden durften.

Umschlaggestaltung: KiinkelLopka Medienentwicklung, Heidelberg
Druck und buchbinderische Verarbeitung: Krips b.v., Meppel
Gedruckt auf sdurefreiem und chlorfrei gebleichtem Papier
Printed in the Netherlands

ISBN 978-3-531-16305-5



Inhaltsverzeichnis

1.1

1.2
1.2.1

1.2.2
1.3
1.4
1.4.1

1.4.2
1.5

1.6

1.7
1.7.1
1.7.2

2.1
2.1.1

Medienbildung in riskanten Erlebniswelten, ein Uberblick ................ 9
Kulturelle Umbriiche: Individualisierung der Risiken und

Subjektivierung des Wirklichkeitserlebens...........ccccevveeierieviieeenieennnee. 11
Entwicklung des kulturellen Feldes ..........coooivierinieniiiiiceceeeeeee 13
Alltagsisthetik, der stilistisch vielfdltig gegliederte Zusammenhang

von Medien, Waren, Kommunikation und Lebensgestaltung.................. 14
Definitionsmacht tiber Bildung und neues Lernen..........c.cccccceveevenenen. 15

Medienbildung, der Riickgriff auf Wilhelm von Humboldts
Gedanken der kulturellen Manifestationen .............cocceeeeeveeeeieeeeeinveeeenns 17

Bildung in der neuen Form der Offentlichkeit mit non-linearer

Massenkommunikation ............coeceveireiineineineeneeneeneeeeeeeeeenenes 18
Von einer Lese- und Aufklarungskultur zu Massenmedien und
MaSSENKUITUL ..ottt 19
Die Trends der 6konomisch bestimmten Sphére von Alltagsasthetik

UNA MEAICI.....cuiiiiiiiieieee ettt 22
Die Bildungsperspektive fiir die Themenfelder Medien,

Alltagisthetik und riskante individuelle Erlebniswelten ......................... 24
Die weiteren Teile des BUCheS.......cc.coevieieiiiriniiiiiceneneeeeeee 27
Angebote Zur Weiterarbeit .......co.evvevverierieienieiiieieeeeeesereeeeeee 29
Schliisselbegriffe und Thesen..........coceveverinenienieieierneeee 29
Literaturvorschlag zum Weiterlesen ..........ccecevvevevenininincncncncnienenne 31
Alltagsasthetik ..o 33
Medienkonvergenz, ihre Medieninstrumente und Nutzungsmuster ........ 34
Wie erscheint Medienkonvergenz in der Welt der Kinder und
Ju@endlIChen? ........c.oiiiiiieieeeee et 36

Wege durch die Medienangebote — Wie Kinder und Jugendliche mit
konvergenten Medienumgebungen umgehen .............cccooeverenienienienenen. 40



Inhaltsverzeichnis

2.2

2.2.1

222
2.3
23.1
232
2.4

24.1

242
243

25
2.5.1
252

253
254

2.6

2.6.1
2.6.2
2.6.3
2.6.4

3.1
3.1.1
3.12

32
3.2.1

Bildungschance: Kulturelle Ubersetzung und kulturelle Teilhabe am
Beispiel VON MIGranten ...........ceevevieeierireieniieiesieeresieeeesseesseseesesenessens 49
Kulturabhéngig mit dem Medienangebot umgehen, Ergebnisse einer
Schweizer Studie zum Umgang mit Medien in unterschiedlich
orientierten Migrationskulturen..............cccoveeienieniicienieeeeeeeee 50
Fazit: Medienkultur jugendlicher Migranten, Aufgaben fiir die Schule.. 57

Vom Rundfunk zum Internet und dem aktuellen

Konvergenzinstrument Handy............cccoceveeieeeioeeniienesiese e 59
Handlungsmuster in der alten Massenkommunikation............ccccecceueunee. 60
Das Handy als kulturelle Ressource: Lesekompetenz ............ccccvevveneennes 64
Neue Sozial- und Kulturrdume: Stile, Handlungsmuster und
MedienStruKIUISIL ....c..o.eviiiiiiiieiinieeeeeee et 71
Sich stilistisch abgrenzen: Die Mikromechanismen der Abgrenzung

und Integration mittels Medien, das Beispiel Wrestling...........ccccccveueee. 72
Offentliche Abgrenzung und Integration ..............c.coceeveveeveveerereererreeennnn. 74
Neue Strukturen des Web 2.0 als Kulturraum ..........cocooeverenenenieniennene. 80
Kulturelle Ressourcen prekérer Kulturen............ccoeveeiiieniicieneesienienene 89
Medien als kulturelles Risiko und Beitrag zur kulturellen Armut........... 95
Primitive Ausdruckformen des P6belns oder Saufens —

Handy-Videos junger Manner auf YouTube..........ccoocveeiiiininienieenne, 109
Ausdrucksarmut fiir MAnnerthemen ............cccecevevevenenenenenenenienne 127
Kulturelle Armut und kultureller Reichtum — Zusammenfassung

in der Perspektive der Medienbildung ............ccoccevveviiiiniiiniiieeee, 132
Fazit und Angebote zur Weiterarbeit ...........coooveveeienieiiiiiiniiieeee, 135
Zusammenfassung: Alltagsésthetik, Medien, Bildung ...........c.ccccceeee. 135

Definitionen und Modelle ............cooeeiiiiiiiiiiiiiiecceeeeeee e
Uberblick iiber die Fallbeispiele

Ausgewihlte Texte zum Weiterlesen und zur Vertiefung ..................... 147
BildUng ........oooviiiiiii s 149
Bildung in den Kulturpraktiken von Alltag und Schule ........................ 149
Zugangsweg und Modelle: Kulturpraxis der Kinder, kulturell

situiertes Lernen, Kultur6kologie. .........ccevveieieieininininienieeeeeen 151
Der weitere Gedankengang des 3. Teils: Bildung.........ccccceeveeveiennee. 156
Bildung als Entwicklung, Aneignung und Gestaltung........................... 157

Leitfragen, die helfen, Bildungsprozesse zu erschlieen....................... 158



Inhaltsverzeichnis 7
3.2.2 Kerngedanken Wilhelm von Humboldts zur Bildung —

Denkanregungen fiir unsere Konsum- und Medien-Welt....................... 161
3.3 Medienkompetenz und Literalitdt als Zugiange der Medienbildung....... 169
3.3.1 Medienkompetenz: Padagogische Ziele ohne explizite Anbindung

AN KUITUTPIAXIS 1.ttt 172
3.3.2 Medienbildung: Entfaltung und Reflexivitit in der Kulturwelt

der MEAICN.......cueiiiiiiiiiiiiniinicctceeee ettt 175
3.3.3 Digital Literacy: Reflexives Handeln in digitalen

MedienumgEDUNZEN .......cc.eeruiiieiieieieeee et 180
3.3.4 Die Chancen der Alltagsmedienkompetenz in der Schule..................... 183
3.4  Kulturell situiertes Lernen, Chancen mobilen Lernens mit dem

HANAY it 197
3.4.1 Mobiles Lernen: didaktische Fragen und Themen............cccccererieuenee 198
3.4.2 Schwerpunkte der britischen Entwicklung des M-Learning.................. 206
3.4.3 Informelles Lernen in das Interpretationsgefiige des

Unterrichts einflgen..........ccoeiiiincincineieeeeeeeeeceeeeeeees 210
3.4.4 Strukturen des Handys fiir die Integration schulferner Schiiler nutzen . 215
3.4.5 Mobiles Lernen und Wissenserwerb in der Wissensgesellschaft .......... 217
3.5  Fazit und Angebote zur Weiterarbeit ............ccueveevereecienieriesienieeeeens 223
3.5.1 Zusammenfassung: Bildung, Literalitdt und Lernen...........cc.cceeueeueeneen. 223
3.5.2 Definitionen und Modelle ...........ccceoerievieiiiniininniniiiiniecrereesesesens 227
3.5.3 Uberblick iiber die FallbeiSpiele ...........oovevrveeveeieeereeeeeeeeeeeseseneenans 233
3.5.4 Ausgewihlte Texte zum Weiterlesen und zur Vertiefung ..................... 234
4 Erlebniswelten ...........c.coccooiiininiiiiiinininincncceeeeeeeee e 237
4.1  Enttraditionalisierung des Erlebens...........ccccceceniiiiniinnineniiieneee, 239
4.1.1 Enttraditionalisierung der Industriegesellschaft...............ccocoovireninenns 240
4.1.2 Die neue symbolische Form der Kultur ..........cccocvviviiinenenieieieienne 244
4.1.3 Die neue Form des Erlebens: die Welt in meinen Sinne........................ 250
4.2 Medien als Kulturprodukte in der neuen Massenkommunikation......... 256
4.2.1 Die Struktur der Reprasentation............ccoeeeveuerieuenieienieenieeneeneennenens 257
4.2.2 Die Struktur der Kulturzirkulation: Medien als Kulturprodukte in

Kulturpraktiken ..........cccoeevieiiiiniiicecceceeeceeeeeee e 269
4.2.3 Lesarten und Bedeutungskonstitution, Beispiele aus dem Bereich

PreKATer KUIUIEN ....ocuveiiiieii ettt 273
4.2.4 Globale Multimedia-Produkte, das Beispiel Pokémon .......................... 285



8 Inhaltsverzeichnis
4.3 Fazit und Angebote zur Weiterarbeit ..........ccoecveveeienienienienieeieseeiene 289
4.3.1 Zusammenfassung: Die Struktur der Zirkulation von

Kulturprodukten und der subjektiven Erlebnisweisen als Folge

der EnttraditionaliSierung...........ccevueeieriieieniieieseeie et 289
4.3.2 Definitionen und Modelle ...........cceevevirinininenineeieeeeeeeesesene 292
4.3.3 Uberblick iiber die FallbeiSpiele ............ocoovvevrrevereeereeeeeeeeeeeeeesennnnns 295
4.3.4 Ausgewihlte Texte zum Weiterlesen und zur Vertiefung ..................... 295
5 ANALYSE ..o ettt 297
5.1  Das Analysemodell: Zirkulierende Kulturprodukte in vertrauten

und in neuen Kulturrfumen...........coccoveiniineinicnicnnccceceeenes 297
5.1.1 Analyse von Medien als Bestandteile fragmentierter und

individualisierter Lebenswelten ...........co.cccveereinierincincrcncrcneenieenes 297
5.1.2 Ein Verfahrensvorschlag..........ccccoceverienienienienieieieiecececeeeesesieseens 301
5.2 Analyseschwerpunkt: Medien als eigensténdig zirkulierende

KUIturprodukte ........oovevverieieieieieeeeeeseeeeete e 303
5.2.1 Das Programmsystem Popstars..........cccocceerieiiiienieniieneeieecee e 303
5.2.2 Selbstbilder eines Jugendlichen im Web 2.0.........cccccoeveevieciiienienieen. 320
5.3 Analyseschwerpunkt: Reprisentationsmuster, die Verbindung von

Medien, Situationen und Kompetenzen ............ccceeeevevveieniecieneeenennes 323
5.3.1 Muster mit OrientierungSfunktion...........ccocceeeeereerieneesieniee e 324
5.3.2 Das EXPErtenMUSTET .......cccueeiuiiiiieniieeiienie ettt 334
5.4  Analyseschwerpunkt: Medien in soziokulturell geordneten

Lebenswelten.......ccccoeririniriiniiiiieireecseeeeeeee s 342
5.4.1 Kinderzimmer als rdumliches Zentrum der Kinderwelt ........................ 342
5.4.2 Lebensstilmilieus — die SInus-Mili€US .......c.cccceverereneneneneninenenenns 349
5.5  Fazit und Angebote zur Weiterarbeit ..........ceceeeeveeeninenenenienenesiens 353
5.5.1 ZusammentasSung.........cceceeirirerierenienienierieieteeeeeseeseesessessessessenseneens 353
5.5.2 Definitionen und Modelle .........c.cccoovecirerniininnininecceeeeeee 354
5.5.3 Uberblick iiber die FallbeiSpiele ............oveveverrermereerererersiereieeeeeneenens 359
5.5.4 Ausgewihlte Texte zum Weiterlesen und zur Vertiefung ..................... 359

) B3 1S 111 ) USSR 361



1 Medienbildung in riskanten Erlebniswelten, ein
Uberblick

Bildung basiert auf dem Verhiltnis der Menschen zu sich selber (Innenwelt) und
ihrer sozialen, kulturellen und faktischen Umgebung (Auflenwelt). Bildung ist
also ein reflexives Verhiltnis, das vom Nachdenken iiber das Lernen bis zu
Angsten, Alltagsroutinen und Lebensbriichen reicht. In diesem Verhiltnis von
innen und auflen spielen Kulturgiiter eine wesentliche Rolle. Heute sind es vor
allem die Giiter des Alltagslebens, die ob ihrer Einbindung in Konsum und Un-
terhaltung wenig gemeinsam mit den Kulturgiitern der Hochkultur haben. In der
Schulperspektive bestimmen die Kulturgiiter der Hochkultur dagegen traditionell
die Vorstellung von Bildung. Medien in der Bandbreite von Buch, Film und
Fernsehen tiber das Internet bis zum MP3-Player und dem Handy haben als Gii-
ter der Alltagskultur jedoch Bildungsfunktionen tibernommen, und zwar indem
die Medien in das Innen-AuBen-Verhiltnis der Menschen eingreifen. Die Au-
Benwelt mit ihren Medien und Sozialformen &dndert sich gerade. So sind Medien
in die aktuellen tief greifenden gesellschaftlichen Umbriiche eingebunden.
Stichworte dazu sind Globalisierung, Gesellschaft der individualisierten Risiken,
Subjektivierung des Erlebens, Lebensstile. Weil sich die Aulenwelt dndert, &n-
dert sich auch die Art und Weise, wie sich die Menschen selber erleben, wie sie
denken, lernen oder sich in der komplexen Konsumwelt orientieren.

Dieses Buch zeigt diese kulturellen Anderungen, wobei die Medienentwick-
lung und die Einbindung der Medien in die Lebenswelt im Vordergrund stehen.
Diese Einbindung, Stichwort hierzu ist Alltagsasthetik, ist mindestens so wichtig
wie sich neu etablierende Medien wie das Handy. Das Handy ist ein brandneues
Phénomen, dessen medialen Charakter wir gerade erst erahnen. Was heifit nun
beim Handy Bildung? Es geht um einen péddagogischen Zugang, der mehr meint,
als Kindern oder Jugendlichen Lernziele wie Medienkompetenz zu vermitteln.
Beim neuen Computer in den 1990er Jahren und dem verwirrenden Internet war
das Ziel der Medienkompetenz unumstritten. Beim Handy, das sich bislang ver-
gleichsweise einfach bedienen ldsst, ist das Ziel Medienkompetenz weder hinrei-
chend noch angemessen. Hier geht es deutlich darum, Medienbildung als Zu-
sammenhang von Personlichkeitsentwicklung, Sozialisation, Verdnderung von
Kultur und gesellschaftlichen Anspriichen usw. herauszuarbeiten, um damit
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Kinder und Jugendliche in ihren Méglichkeiten der Alltags- und Lebensbewilti-
gung sowie Alltags- und Lebensgestaltung zu férdern. Dementsprechend erortert
eine Pdadagogik, die sich auf Medienbildung ausrichtet, die Alltags- und Lebens-
bewiltigung sowie die dazugehorigen Gestaltungschancen in einer Kultur und
Gesellschaft mit einflussreichen bis dominanten Medien.

Ein wesentliches Merkmal der Kultur unserer Industrie- und Konsumgesell-
schaft ist, Medien mit dem Konsum von einer Fiille von Produkten, Dienstleis-
tungen und Unterhaltungssituationen zu verkniipfen. Was mit dem Buch zur
Fernsehsendung begann, ist heute die verkniipfte Préisentation eines Programms
wie Popstars im Fernsehen, zu dem Live-Events, z.B. eine riesige Party im Flug-
zeughangar, Bewertung von Stars mit SMS und der CD der letztendlich gekiirten
Popstar-Band gehéren, die sich tiber iTunes auf den MP3-Player von Apple
downloaden ldsst. Um solch eine Entwicklung angemessen zu beschreiben, hilft
der Terminus Alltagscisthetik; ein Terminus, den die Kultursoziologie in den
1990er Jahren propagiert hat. Wegweisend war hierzu sicherlich die Arbeit von
Gerhard Schulze: Erlebnisgesellschaft (1992). Im Mittelpunkt steht dabei die
Verschiebung und die neue Gewichtung der Wirklichkeitspole Welt und Subjekt.
Seit der Renaissance, sie begann als unsere europdische Moderne in Florenz im
frithen 15. Jahrhundert mit der Zentralperspektive, gehen wir letztlich davon aus,
dass die Menschen sich die Welt aneignen, indem sie als Subjekte der Welt als
Objekt gegeniiberstehen. Dabei dominiert die Wirklichkeit der objektiven Welt.
Schulisches Wissen wird in dieser Logik als objektives Wissen angeboten. Kin-
der als lernende Subjekte eignen sich die objektive und vorgegebene Welt so an,
wie es den Welt-Sachverhalten entspricht. Die bildende Kunst, mit deren
Darstellungsweise der Zentralperspektive das moderne Verhéltnis von Mensch
und Welt, von Subjekt und Objekt begann, hat sich z.B. schon mit Pablo Picasso
vor ca. hundert Jahren von dieser Weltsicht verabschiedet. Im Alltagsleben
anderte sich mit dem Konsum das Renaissance-Verhiltnis von Subjekt und
Objekt. Konsum ist die individuelle Verfiigung iiber standardisierte Giiter und
Dienstleistun-gen im Rahmen der personlichen Lebenswelt, die unsere Gesell-
schaft, unsere Kultur und unser Leben prigt.

Heute, in einer vom Konsum und individueller Verfligbarkeit bestimmten
Welt, liegt das Schwergewicht, wie Wirklichkeit entsteht, bei den Menschen und
ihrer personlichen Art, die Welt in threm Sinne zu erleben. Das ist ein hoch ris-
kanter Prozess, bei dem jeder Einzelne sich eine Welt aufbauen kann, die voll
danebenliegt. Die falsche Berufsausbildung, noch dazu zu spit abgeschlossen,
das kulturelle Umfeld, das ,mega-out’ ist, bis zu den Kleinigkeiten wie den fal-
schen Klamotten, der tiberholten Szene oder dem peinlichen Handy.
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1.1 Kulturelle Umbriiche: Individualisierung der Risiken und
Subjektivierung des Wirklichkeitserlebens

Gewichtige gesellschaftliche Umbriiche haben Alltag und Bildung verandert, wo-
bei neben den besonders auffallenden wie die Schulleistungsdefizite (so die PISA-
Ergebnisse: Programme for International Student Assessment) vieles im Alltagli-
chen und damit eher unauffillig geschieht. Bildung im Verhiltnis zu Medien ge-
hort zu den meist unauffilligen Verinderungen. Bislang schien es deshalb auch
ausreichend, Medienkompetenz als kritisch bewussten und kontrollierten Umgang
sowie als kreativ gestaltende Nutzung von und mit Medien zu vermitteln. Die
Bildungsprobleme liegen beim aktuellen kulturellen Umbruch jedoch tiefer, als
dass kritisch kreative Medienkompetenz als Ziel hinreichend wire.

Um sich diesem Umbruch anzunihern, ist einleitend hilfreich, sich die
Spannung zwischen Bildung und Schule einerseits sowie Medien und Unterhal-
tung andererseits anzusehen. Bildung und Schule ist eine geldufige Paarung.
Aber Bildung und Medien, und zwar Bildung im Verhéltnis zu den Medien des
Alltags, passen sie zusammen? Wie passen sie zusammen? Nur als Anpassung
von Bildung an die trivialen Medienunterhaltungsangebote oder als Korrektur
des banalen Medienalltags z.B. im Alltagsrhythmus von Schule und Entspan-
nung? Dieses Buch stellt solche Sorgen iiber die Anpassung von Kultur an Mas-
senkommunikation und Massenkonsum weder an den Anfang noch in den Mit-
telpunkt. Die leitende Frage richtet sich vielmehr auf die fragmentierten und
damit riskanten Erlebniswelten heutiger Kinder und Jugendlicher und welche
Bildungschancen und Bildungsaufgaben sich fiir die Kinder und Bildungsein-
richtungen daraus ergeben. Es sind Fragen eines Pddagogen, die zu stellen die
Kultursoziologie anregt, insbesondere die von Ulrich Beck (1986): Risikogesell-
schaft. Auf dem Weg in eine andere Moderne. Dabei steht nicht das Risiko im
Vordergrund, an entwicklungsgefidhrdende Medien mit Gewalt- oder Pornodar-
stellungen zu geraten. Es geht um etwas Subtileres, als sich per Handy in der
Schuldenfalle zu verfangen. Riskant ist es beispielsweise, nicht an ein iPhone zu
kommen, obwohl es von einem der Meinungsmacher in der Schule herumgezeigt
wird. Riskant ist ebenso, das iPhone ergattert zu haben und sich dann wegen des
zu teuren Exklusivvertrages verlachen zu lassen. Riskant ist, nicht zu kapieren,
wie die neue Benutzerfithrung funktioniert.

Solche mit dem Handy verflochtenen Risiken sind auf den ersten Blick
marginal, vergleicht man sie mit den Risiken junger Menschen, keine Kontinui-
tit in die Arbeits- und Einkommenssituation zu bringen, so ein Ergebnis der
Jugendstudie des Deutschen Gewerkschaftsbundes (DGB-Bundesvorstand
2007), die die unsicheren Jobs mit befristeten Arbeitsvertrigen, Minijobs, Teil-
zeitarbeit und Zeitarbeit aufzeigt. Es gibt also ein Dauerrisiko fiir die berufliche
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Entwicklungsplanung. Davon ist die Explosion einer immerwiahrenden Interakti-
on mit dem Handy nicht unabhéngig, die jeden in eine mobile Kommunikation
einbindet und damit Sicherheit auf dem schlichten Niveau bietet: Hier bin ich!
Wo bist du? / Mich gibt es! Gibt es dich auch noch? Diese Sicherheit alltdglicher
Selbstvergewisserung ist in eine kulturell angetriebene Fragmentierung eingebet-
tet, die unter anderem {iiber die unterschiedlichen Handys l4uft, beispielsweise
iber das richtige Handy. Damit ist die banal marginale Frage: iPhone oder nicht,
Teil der Individualisierung, die fiir die Einzelnen wie fiir die Gesellschaft ein-
schneidende Umbriiche verursacht.

Neben dem Hinweis auf die Individualisierung der Risiken in Lebensldufen
und Alltag kommt eine weitere Anregung aus dem Bereich der Kultursoziologie.
Sie betont das personlich subjektive Erleben als den Wirklichkeitsanker in unse-
rem Konsum- und Lifestyle. ,,Erlebnisrationalitit™ in der ,,Erlebnisgesellschaft®
sind dazu die Schliisselbegriffe (Gerhard Schulze 1992). ,.Erlebnisrationalitat™
bedeutet umgangssprachlich formuliert: Die Welt in meinem Sinne. In der alle
Lebensbereiche erfassenden Individualisierung entsteht eine personliche Welt.
Sie ist ein mit anderen geteiltes Lebenswelt-Fragment; sie ist sozusagen meine
personliche Lebenswelt. Dieses Lebenswelt-Fragment entsteht, weil es fiir mich
wichtig und fiir mich erfahrbar ist. Dabei spielen die Konsumobjekte des Alltags
wie z.B. das Handy ihre Rolle, insofern eine bestimmte Marke, Funktion oder
Design in mein Lebenswelt-Fragment passt oder in meiner Welt albern ist, weil
ich in einer anderen Generation mit dem Telefon aufgewachsen bin und das
Handy nur als mobile Telefonzelle nutze.

Meine Zielsetzung ist, in dieser kulturellen Gemengelage der Gesellschaft
der individualisierten Risiken die Bildungschancen der Kinder und Jugendlichen
aufzudecken und dabei nach der Rolle der Medien zu fragen. Das ist moglich,
weil Medien — vom Fernsehen bis zum Handy — in der Konsum- und Erlebnisfiil-
le unserer Gesellschaft Kulturprodukte unter vielen sind, mit deren Aneignung
Kinder und Jugendliche sich in ihrer Personlichkeit ebenso entwickeln wie ihre
soziale Einbindung und ihre Weltsicht. Dieser Gedanke ist fiir die Definition von
Medienbildung pragend und besteht aus den folgenden beiden Elementen:

*  Aneignung von Medien als Kulturprodukte,
»  Personlichkeitsentwicklung im Kriftefeld der angeeigneten Medien mit
deren jeweiliger Sozialform und Weltsicht.

Da Medien integrierter Teil unserer Kultur sind, ist Medienbildung kaum anders
zu denken und zu definieren als Bildung in der Alltagswelt. Bildung heute hat
fur die Kinder- und Jugendgeneration ein spezifisches Profil, ndmlich das, sich
vor allem auf die subjektive Aneignung der vielfiltigen kulturellen Produkte in
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einer fragmentierten Sozialwelt auszurichten. Diese subjektive Aneignung der
vielfiltigen kulturellen Produkte in einer fragmentierten Sozialwelt verlangt von
den Kindern und Jugendlichen unter anderem drei Leistungen:

= Sich eigensinnig zu orientieren.
Sich in einer komplexen, fragmentierten Welt zurechtzufinden, verlangt O-
rientierung und auch die Kompetenz, Ordnung zu schaffen. Was meint da-
bei eigensinnig? Eigensinnig ist ein Wortspiel, jedoch mit klarem sachli-
chen Hintergrund. Zum einen miissen die Menschen heute den Kulturpro-
dukten um sie herum ihren persénlichen, eigenen Sinn und ihre personliche
Bedeutung geben. Das Schliisselwort hierzu ist Bedeutungskonstitution.
Zum anderen sollen die Kinder und Jugendlichen mit ihrer Bedeutung nicht
nur die Absichten der Produktanbieter erfiillen, sondern auch sperrig und
eigenstindig, eben eigensinnig sein.

* Ineigenen Kontexten auch ohne institutionelle Anleitung zu lernen.
Lernen findet in vielfiltigen Lebens- und Alltagssituationen statt. Die Schu-
le bietet zwar besonders wichtige Lernsituationen. Mit der fortschreitenden
Individualisierung und Fragmentierung werden jedoch auch Lernsituationen
mit Medien auBerhalb der Schule relevant. Stichwort hierzu ist informelles
Lernen.

= Zwischen den fragmentierten Sozialwelten zu iibersetzen.
Die vielen kleinen personlichen Welten brauchen ein gemeinsames Band.
Der Ruf nach Werten ist einer der Versuche, einen gemeinsamen Fixpunkt
zu finden, was im Prozess der Individualisierung und Fragmentierung so
einfach nicht gelingen kann. Stattdessen braucht es den Beitrag aller, die ei-
gene Welt fiir die anderen und AuBenstehenden verstindlich zu machen.
Das ist eine Aufgabe, die der Ubersetzung in verschiedene Sprachen recht
ghnlich ist.

Kinder und Jugendliche brauchen, um diese Aufgaben zu bewiltigen, mehr als
nur Medienkompetenz. Sicherlich sind auch die alten und neuen Kulturtechniken
der Literalitit dazu hilfreich, insbesondere um an der Gesellschaft als Gleiche
selbstbestimmt teilzuhaben. Literalitit ist eine Schliisselidee fiir Medienbildung.

1.2 Entwicklung des kulturellen Feldes

In welchem kulturellen Feld geht es um die Bildungschancen neuer Literalitit,
fiir die eine eigensinnige Orientierung, Lernen in neuen Kontexten und Uberset-
zung zwischen fragmentierten Sozialwelten wichtig sind? Es ist die Kultur der
Alltagsisthetik, in der Medien auch Definitionsmacht {iber Bildung haben. In
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dieser alltagsdsthetischen Kultur funktioniert die Mediennutzung nur, weil die
Menschen den Medien wie allen anderen Konsumangeboten ihre Bedeutung
mitgeben. Diese Bedeutungskonstitution ist typisch fiir Mediennutzung. Dabei
andert sich auch das, was uns als Offentlichkeit bekannt und vertraut ist.

Ein Blick in den Alltag zeigt, wie das ablduft, z.B. iiber eine TV-Casting-
Show wie Popstars, die aus mehr als zwei Dutzend Elementen besteht, bei denen
sich jeder nach eigenem Geschmack z.B. ein anderes Leitelement heraussucht,
z.B. die Casting-Situation vor Publikum und Jury oder die TV-Sendung, den
Internet-Chat oder die GroBparty. Mit der Auswahl eines Leitelements legen die
Nutzer auch ihre Lesart des gesamten Programmangebots fest. Als weiteres Bei-
spiel fiir Bedeutungskonstitution, hier die Auswahl eines Handys. Das Handy
verlangt bei der Fiille der heute angebotenen Funktion zu bestimmen, welche
Funktionen im Vordergrund der eigenen Nutzung stehen. Solch eine persénlich
relevante Funktion wird auch deshalb ausgewihlt oder als unwichtig abgetan,
weil jemand z.B. GPS als doofe Spielerei abtut und deswegen nach einem Handy
ohne alles sucht oder gerade GPS haben will, weil es der Prézision des eigenen
Jobs entspricht. Je nachdem nimmt man dann die entsprechende Werbung wahr
oder eben nicht. Natiirlich ist die soziale Umgebung der Bezugsrahmen fiir die
Bedeutungskonstitution. Passt mein Wunsch nach einem GPS-Handy in meine
Bezugsgruppe oder ecke ich damit an?

1.2.1 Alltagsdsthetik, der stilistisch vielfiltig gegliederte Zusammenhang von
Medien, Waren, Kommunikation und Lebensgestaltung

Solch kleine oder grole Widerhaken des Alltagslebens wie die bei der Auswahl
des angemessenen Handys sind in weitrdumig angelegten Entwicklungen eines
kulturellen Wandels verankert, der sicher nicht zufillig zeitlich mit der wirt-
schaftlichen Globalisierung zusammenfillt. Dabei fillt deutlich die Einbindung
bislang isolierter Einzelmedien wie Film oder Fernsehen in multimediale Pro-
grammsysteme auf. Ja, es geht wesentlich {iber Programmsysteme hinaus, denn
zu den multimedialen Programmsystemen vom Typ Popstars gehoren: Events,
Kleidung, Kosmetika und etliche andere Waren. Medienkonvergenz ist hierzu
das eingingige Stichwort. Konsum, Waren und Medien sind mit dem Alltagsle-
ben zu einer vielfiltig gegliederten Einheit verschmolzen. Dazu gehort der Wan-
del des Internet zum interaktiven und sozialen Instrument vom Typ YouTube, ein
Wandel, der gerade alltéglich und selbstverstandlich wird. Das Stichwort dazu ist
Web 2.0, das mit dem Handy sein allgegenwirtiges, die Engldnder sagen, sein
ubiquitdres Verbindungsinstrument bekommt. Diese Entwicklung lduft zusam-
men mit einer Fragmentierung nach Lebensformen, Lebensstilen und Hand-
lungsmustern, die sich eines entsprechenden Medien-, Waren- und Handlungs-



